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O valor das transacoes de
cavala em lota aumentou cer-
ca de 1,8 milhoes de euros
até 31 de agosto de 2012.
Dado provisérios da Docapes-
ca registam um valor de ven-
das em lota de 6.573!402,15€
e 19.611.900,80Kg, por con-
traponto a 4.739.256,22€ e
13.979.916,80€ em igual pe-
riodo de 2011.

PORTOS € LOTAS, SA.

No contexto da missao da Do-
. capesca — Portos e Lotas, S.A. da

DOCAPESCA

prestacao de um servico de quali- *

dade ao setor da pesca, nomeada-
mente ao nivel da primeira venda
de pescado e no ambito do proje-
to CCL — Comprovativo de Compra
em Lota, a Docapesca tem vindo a
desenvolver uma campanha promo-
cional dedicada a Cavala, durante

0s meses de verdo. A Cavala, rica

em 6mega 3, abundante na costa
portuguesa e capturada pela frota
do cerco, sem restricoes de contin-
gente e de baixo valor comercial,
pode e deve ser valorizada, contti-

Cavala portuguesa com futuro
risonho na exportacao

Embora seja uma das espécies mais populares em aguas portuguesas, a cavala nao esta nas

preferéncias do consumidor nacional que lhe reconhece pouco valor, ficando “condenada” a ser
produto da industria de conservas depois do atum e da propria sardinha. Mas as coisas estao

a mudar...

Apesar de tudo, veio criar uma
dindmica especial na industria,
que hoje reconhece largamente a
importancia.da cavala como pro-
duto de exportagzo. “S6 em 2011
exportaram-se 3.450 toneladas de
filetes de cavala com um valor de
13.000.000 de euros” — como re-
fere Castro e Melo, secretério ge-
ral da Associacao Nacional dos
Industriais das Conservas de Pei-
xe (ANICP). Apesar de reconhecer
que as sardinhas representam 80

por cento das exportacoes portu- -

guesas para o estrangeiro, Castro
e Melo reconhece que ha potencial
para aumentar a'producao de cava-
la para exportagao, “até para fazer
frente a actual crise da sardinha”.

Embora em Portugal nao haja
muita procura, o elevado padrao de
qualidade da indistria nacional, é
sobejamente reconhecido pelos im-
portadores de qualidade, nomea-
damente Italia que absorve grande
parte da nossa producao, tendo até
unidades fabris instaladas no nos-
SO pais.

INDUSTRIA PARA A
EXPORTACAO

A industria ‘conserveira tem
uma tradicao em Portugal bastante
importante em termos de relevancia
social, regional e local. A indistria
das conservas tem desenvolvido no
nosso pais importantes comunida-
des a quem garante a subsisténcia
quase exclusiva, dai que o desen-
volvimento de novos produtos e es-
pécies se tornem de extraordinéria
importancia.

Ruben Maio, dirigente associa-
tivo e responsavel da «Mar Italia

- SARL» reconhece esta importan-

cia da industria e do produto ca-
vala e acha que o futuro pode ser
ainda melhor. Actualmente a cavala
exporta-se essencialmente em file-

_tes e em latas desde as 125 gr até

s famosas “pandeiretas” de 2,5kg
em azeite, 6leo vegetal, vinho bran-
co e até mostarda.

Héa imensos mercado a interes-
sarem-se pelas conservas portugue-
sas e as cavalas em particular. Ape-
sar de Itélia, Franca e Bélgica serem
os principais mercados, ha bastante
potencial de exportacao para Suica,
Austria, Hungria, Japao, Austrélia e

Estados Unidos.

° Manuela Gilman, directora da
GENCOAL que opera em Portu-
gal desde 2006 reconhece que ha
mercado de exportacao nomeada-
mente para Italia e Inglaterra. “An-
tigamente a Austria, a Bélgica e a
Franca eram também bastante im-
portantes para o mercado nacional,
mas hoje em dia estao mais ligadas
ao mercado de Marrocos, por cau-
sa do preco e das ligacoes culturais”
— refere a directora da «Gencoal».

Apesar da concorréncia ter au-

'

Maia Unipessoal

mentado para os produtos portu-
gueses, ainda somos referencia-
dos pela qualidade apresentada o
que pode ser bastante importante
para a nossa industria. O tempo de
Marrocos ser considerado um con-
corrente de qualidade inferior j& I&
vai, e para Manuela Gilman “Mar-
rocos tem produtos de ma quali-
dade quando comparados com 0s
nossos, mas também j& vi produ-
tos bastante bons. Apesar de tudo
0S precos marroquinos também su-
biram embora genericamente se
mantenham mais baixos do que

_0S nossos”. Para além da batalha

da qualidade a aposta vai também
para a diferenciacao com 0s mer-
cados a revelarem as mais diversas
tendéncias de consumo. Se a Itélia
é grande apreciadora de cavala em
azeite e em salmoura, ja a Inglaterra

Castro e Melo - Secretério Geral da ANICP,'Ma

consome preferencialmente o pro-
duto em 6leo de girassol e tomate.

CONCORRENCIA DA EUROPA
DO NORTE

A inddstria portuguesa também
enfrenta a concorréncia da europa
do norte, com a Noruega e a Dina-
marca a afirmarem-se como produ-
tores de cavala, ainda que de uma
espécie diferente, mas com boa
penetracao no ‘“estranho” merca-
do inglés. Manuela Gilman expli-
ca que “o produto dinamarqués é

nuela Gilman - Directora da Gncoal e Ruben Maia da Ruben

de muito mé qualidade, enquanto
que em Portugal a cavala é cozi-
da, sendo-lhe retirada a espinha,
ficando apenas dois meios peixes
inteiros, o produto dinama'rqués
apresenta-se muito mais desfeito e
portanto com menos qualidade de
apresentacao”.

Apesar disso tem uma boa pe-
netracao e Manuela Gilman tem ex-
plicacdo para este facto: “O mer-
cado inglés é de grande exigéncia
no que respeita a condicoes de hi-
giene e salubridade, obrigando in-
clusivamente a normas especificas
de higiene e seguranca alimentar,
mas bastante permissivo e pouco
exigente no que respeita a qualida-
de organoléptica do produto”.

-A qualidade portuguesa d& ga-
rantias de que a exportacao do pro-
duto possa aumentar muito, mas

é preciso também que o produto
nao falte e que se combata a sua
sazonalidade. As empresas estao a
apostar na expansao como € 0 caso
da Gencoal: “J& temos 180 pes-
soas a trabalhar e tudo preparado
para criar mais 72 postos de traba-
Iho. E preciso haver matéria-prima,
porque também nao héa tanto pei-
xe como devia. Estamos muito de-
pendentes do mar e todos 0s anos
as capturas tém vindo a diminuir,
com as cavalas acontece 0 mesmo,
tem de ver com as condicoes do

clima”. Quando a indUstria fala de
expansao esta a referir-se ao mer-
cado externo, porgue internamen-
te, “somos um mercado de atum e
a propria sardinha é para uma fai-
xa de pessoas da ordem dos 60/65
anos” — conclui Manuela Gilman,
directora da Gencoal. A mesma opi-

"nido é partilhada por Ruben Maia

que reconhece que a cavala “nao
é um produto que se venda mui-
to no mercado nacional que esta
mais vocacionado para 0 consumo
do produto em: fresco”. Relativa-
mente a exportacao reconhece todo
o potencial da industria, mas refe-
re a propésito que “as difuculda-
des originadas pela irregularidade
do abastecimento de matéria pri-
ma causam imensas dificuldades
e que provocam naturalmente um
aumento dos precos na producao”.



