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Visao Global do Sector

Vasta Zona Economica Exclusiva

Elevada diversidade de espécies mas, em geral, com

relativa abundancia das mesmas
Predominio de pequenos pelagicos

Producao interna insuficiente para assegurar a
procura, dado o elevado consumo “per capita” de

pescado (o maior da UE)



Consumption of fishery and

aquaculture products (2005)

[quantity in live weight (kg/inhabitant/year]]
Supply balance per Member State
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Despesa por fontes de proteina animal (2007)
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27

% des depenses en protéines animales

B Peixe e Marisco Carne vermelha e aves Leite, queijo e ovos

Eurostat
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Peso das despesas com PPA nas despesas reais - valores per capita

B 113 euros/ano — média da U.E.

m (+) de 300 euros/ano - PT e ESP

m 150 a 200 euros/ano - FR

m 100 a 150 euros/ano-IT, MAL, BEL, SUE, LUX, GR, LIT, CHI
m 50 a 100 euros/ano - RU, FIN, EST, DIN, LET, HOL, ALE

m (-) de 50 euros/ano - AUT, IR, POL e outros paises de Leste
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Situacao do mercado da U.E.

Importacoes Capturas Aquicultura
9,4 Mt 5,4 Mt 1,3 Mt

Disponivel
16,1 Mt
. Utilizagdes nao
Exportacoes alimentares
2,1 Mt 1.9 Mt

Mercado
12,1 Mt

Fonte: AIPCE (2007 ; MT equivalente em peso Vvivo)
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Principais tendéncias do mercado dos PPA na U.E:

Crescimento da procura e das importacoes

A producao comunitaria sofre uma reducgao de
30% em 10 anos

Relativa estagnacao da produgao em aquicultura

Forte crescimento das importagoes em resposta
aos crescentes niveis de procura

Taxa de auto-suficiéncia cai de 57% para menos
de 40%
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Evolugao do mercado da UE
(milhares de toneladas equivalente em peso vivo)

e da taxa de auto-suficiéncia

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

B Aprovisionamento do mercado —&— Taxa de auto-aprovisionamento
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As tendéncias do mercado dos PPA na U.E e em PT sao similares

Convém ter presente que o peixe é:

= Um bem tendencialmente escasso

= Um alimento nutricionalmente rico

= Um elemento intrinseco da cultura e da
gastronomia nacional

¥

Aspetos que contribuem para a criacdo de valor
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As

= Um bem tendencialmente escasso
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As

= Um bem tendencialmente escasso
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Por que motivo o pescado nao se tem valorizado?

= Forte concorréncia da proteina animal (cdrmica)

s Concorréncia dos PPA importados (frescos e

transformados)

s Pressao do mercado interno e canais de
distribuicao que esmagam as margens de lucro
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Que fatores de valorizacao do mercado dos PPA
importa reforcar?

Percepcao de que o peixe provém de um meio
ambiente natural. Peixe fresco. Congelado de
qualidade

Consciencializacao de que sao utilizadas boas
praticas ambientais e sociais na produgao

Reconhecimento do valor das espécies/produtos
locais para a cultura e gastronomia regional .

Auto estima nacional, regional e local
ex: “"Melhor Peixe do Mundo” e “7 Maravilhas da Gastronomia”

Rotulagem, Informacgao Nutricional mais detalhada
e Certificagao dos produtos
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Que fatores de valorizacao do mercado dos PPA importa
reforcar?

= Marketing institucional: demonstracao da
qualidade; responsabilidade ambiental;
sustentabilidade da pesca. Peixe e saude.

= Interacao da producao /OPs com a induUstria
e a distribuicao (o nosso bacalhau, conservas de peixe de
Portugal, fileira do pescado). Reforco do papel das OP
na pesca artesanal e local

= Diferenciacao de produtos, inovacao e
articulacao entre tradicao e adequacao a procura y
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Que fatores de valorizacao do mercado dos PPA importa
reforcar?

Seduzir o consumidor mais jovem. Marketing mais
direcionado (vs. Consumo de impulso; obesidade)

Maior transparéncia e mais informacao sobre a
formacao do preco do pescado em lota

Observatorio do mercado

Reforco da interagao entre producao e
comercializacao e industria
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